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상품 판매를 위한 목록과 상세페이지에 노출되는 이미지로 
고객들에게 판매하는 제품의 대표적인 이미지입니다.

상품 상세 검색결과 상품 리스트

01. 대표 이미지란?
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이미지 사이즈
1:1비율 750 x 750px (기본)

3:4비율 750 x 1000px 파일 포맷 PNG, JPG, JPEG / 용량 10MB 이하

이미지 예시

750px

750px

750px

1000px

1:1 비율 - 정사각형 이미지 3:4 비율 - 직사각형 이미지

• 이미지 형태에 따라 1:1 또는 3:4로 노출 비율을 설정할 수 있습니다. 
• 판매 상품이 가장 잘 나온 단일컷을 편집 없이 순수 원본 이미지 그대로 사용을 권장하며, 실제 판매하는 제품 이미지만 사용합니다.  
• 스토어/브랜드 로고 이미지는 명시된 디자인 가이드를 준수하여 사용합니다.  
• 해당 가이드에 맞지 않는 상품은 쇼핑하기 등의 전시 영역에서 노출이 제한될 수 있습니다.

02. 대표 이미지 제작 가이드
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GOOD! 이미지가 잘려보이거나, 여백이 생깁니다.

• 기본 가이드에 명시된 사이즈로 올릴 때 화면에 가장 예쁘게 보여요.  
• 가이드와 사이즈가 다를 시 상품 목록에서 이미지가 일부 잘려 보이거나 상품 상세 화면에서 여백이 생길 수 있습니다. 

02. 대표 이미지 제작 가이드

좋은 이미지의 기본, 사이즈!
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• 스토어/브랜드 로고는 명시된 위치/사이즈를 준수하여 사용합니다. 
• 로고는 대표 이미지의 우측 상단 위치에 1개만 사용 가능하며 사은품/혜택 표기와 중복 노출할 수 없습니다. 
• 해당 가이드에 맞지 않는 상품은 쇼핑하기 등의 전시 영역에서 노출이 제한될 수 있습니다.

02. 대표 이미지 제작 가이드

스토어/브랜드 로고 사용가이드

로고 사이즈
권장 사이즈 : 166 X 58px 이내

최대 가로 사이즈 : 208px

최대 세로 사이즈 : 88px

적용 위치
대표이미지 우측 상단

가로 여백 40px  
세로 여백 44px 

이미지 예시

로고 적용한 경우

00px

00px

로고 위치 여백 가이드

40px

44px
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• 사은품, 1+1 등의 사은품/구매 혜택 표기는 명시된 위치/사이즈를 준수하여 사용합니다. 
• 대표 이미지의 우측 상단 위치에 1개만 사용 가능하며, 로고와 중복 노출할 수 없습니다. 
• 해당 가이드에 맞지 않는 상품은 쇼핑하기 등의 전시 영역에서 노출이 제한될 수 있습니다.

02. 대표 이미지 제작 가이드

사은품 이미지 사용가이드

로고 사이즈
권장 사이즈 : 235 X 235px 이내

최대 가로 사이즈 : 235px

최대 세로 사이즈 : 235px

적용 위치
대표이미지 우측 상단

가로 여백 32px  
세로 여백 32px 

이미지 예시

사은품 혜택 적용한 경우

이미지 위치 여백 가이드
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02. 대표 이미지 제작 가이드
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• 판매 상품을 분명히 인지할 수 있는 깔끔한 단일 컷으로 고객의 시선을 끈 사례입니다. 
• 깔끔한 이미지는 다양한 상품이 함께 보이는 지면에서 더욱 빛을 발합니다!! 
• 디자인 가이드를 준수한 로고 사용으로 고객에게 제품과 브랜드 정보를 명확하게 전달합니다.

베스트 사례 모음 👍
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• 아래 해당하는 이미지는 쇼핑하기 전시 영역에서 노출이 제한될 수 있습니다.

03. 대표이미지 제작 시 유의사항

1 기본 가이드에 명시된 사이즈가 아닌 경우

2 분할 컷, 누끼, 합성 등으로 이미지가 복잡하여 판매 상품을 인지하기 어려운 경우

3 스토어/브랜드 로고와 사은품이 디자인 가이드에 맞지 않는 경우

4 스토어/브랜드 로고, 사은품 외 인증 마크, 글씨, 색상바, 텍스트바 등 다른 요소가 포함된 경우

5 상품이 왜곡되거나 일부 잘려 보이는 등 이미지 품질이 낮은 경우

6 출처가 불분명한 이미지를 사용하는 경우

7 선정성이 높은 이미지를 사용하는 경우
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• 분할 컷, 누끼, 합성 등으로 이미지가 복잡하면 판매 상품을 인지하기 어렵습니다. 
• 가이드에 맞지 않는 상품은 쇼핑하기 등의 전시 영역에서 노출이 제한될 수 있습니다.

복잡한 이미지를 사용하지 않습니다.

상품의 인지가 쉽습니다. 판매하는 상품이 무엇인지 인지가 어렵습니다.

03. 대표이미지 제작 시 유의사항
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가이드에 맞게 로고 사용 가이드에 맞지 않는 로고 사용 금지
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• 스토어/브랜드 로고는 명시된 위치/사이즈를 준수하여 사용합니다. 
• 가이드에 맞지 않는 상품은 쇼핑하기 등의 전시 영역에서 노출이 제한될 수 있습니다.

스토어/브랜드 로고는 가이드를 준수합니다. 
03. 대표이미지 제작 시 유의사항

로고 2개 사용 로고 좌측 상단 위치

합성컷, 색상표 포함 로고 가운데 상단 위치
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• 스토어/브랜드 로고, 사은품 외 인증 마크, 글씨, 색상바, 텍스트바 등 다른 디자인 요소를 넣을 경우 상품에 대한 인지가 어렵습니다. 
• 사은품 및 구매 혜택의 경우, 스토어/브랜드 로고와 중복되지 않게 권장된 가이드에 따라 제작합니다. 
• 가이드에 맞지 않는 상품은 쇼핑하기 등의 전시 영역에서 노출이 제한될 수 있습니다.

상품이미지와 로고만 사용 상품이미지, 로고 외 디자인 요소 포함 금지

03. 대표이미지 제작 시 유의사항

분할컷, 색상표 포함 분할컷, 텍스트 포함

테두리, 디자인 요소 포함 텍스트 포함

가이드 외 디자인 요소를 포함하지 않습니다.
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03. 대표이미지 제작 시 유의사항
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출처가 불분명한 이미지를 사용하지 않습니다.

• 초상권, 상표권 등 지적재산권을 침해하는 이미지는 사용할 수 없습니다.  
• 연예인이나 유명인 사진, 기사나 잡지 이미지, 타 브랜드 및 타사 이미지를 무단으로 사용할 수 없습니다. 
• 단, 권리 주체자의 사전 동의를 받고, 관련 서류를 제출한 이미지에 한 해 사용 가능합니다.

인터넷 기사 이미지 사용 불가 방송 캡쳐 이미지 사용불가

• 이 사례에 해당하는 경우 쇼핑하기 등의 전시 영역에서 적발 즉시 노출이 제한될 수 있습니다.
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선정적인 이미지를 사용하지 않습니다.

• 이 사례에 해당하는 경우 쇼핑하기 등의 전시 영역에서 적발 즉시 노출이 제한될 수 있습니다.

• 특정 신체 부위를 과도하게 강조하거나 성적 호기심을 불러일으키는 이미지는 사용하지 않습니다. 
• 개인정보 유포 및 사생활 침해가 우려되는 이미지도 사용할 수 없습니다. 
• 타인에게 불쾌감이나 혐오감을 줄 수 있는 이미지도 사용이 불가합니다.

노출 수위가 높고, 선정적인 포즈 이미지 사용 불가 특정 신체부위 강조된 이미지 사용 불가

03. 대표이미지 제작 시 유의사항



감사합니다.


